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Verkkokauppa.comin

asiakaslupaus

Ldahes 50 000
tuotetta 22 eri
padtuotealueelta

Markkinoiden kilpai-
lukykyisin toimintamalli
mahdollistaa pddoman

tehokkaan kdyton

“Todennakoisesti
aina halvempi”

Laaja
tuotevalikoima

Suomen paras
mahdollinen tiedoldhde
asiakkaille - tdrkein
referenssisivusto

Edullinen hinta
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Lapindkyvyys ja

Asiakaslupauksen
mukainen hinta
kanavasta riippumatta

Hyva
saatavuus

asiakaskeskeisyys

Yli 80 000 tuotearvostelua,
huolto-/palautusprosentit ja
tarkat toimitusajat

Ei myyntikomissioita, meilta
saat aina soveltuvimman tuotteen
ilman pakkomyyntia

Asiakkkaan elinkaari-
arvon maksimointi -
tyytyvdinen asiakas

palaa takaisin

Taysin integroitu
liiketoimintamalli -
24 h saatavuus



Verkkokauppa.comin

lilkevaihto

Liikevaihto, miljoonaa euroa
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Verkkokauppa.comin Q1/2014

« Liikevaihto oli 60,6 (57,1) miljoonaa euroa,
kasvua 6,1 %

Liikevoitto oli 2,1 (1,3) miljoonaa euroa, kasvua 61%
Lilkevoittoprosentti oli 3,5 % liikevaihdosta (2,3 %)
Kauden voitto oli 1,3 (1,0) miljoonaa euroa
Osakekohtainen tulos oli 0,23 (0,20) euroa

«  Kaupankaynti Verkkokauppa.com Oyj:n osakkeilla
NASDAQ OMX First North Finland -markkinapaikalla
alkoi 4.4.2014.

« Tulosta heikensi listautumiseen liittyvat kertaerat,
joita kirjattiin rahoituskuluihin yhteensa 0,3
miljoonaa euroa. Listautumiseen liittyvien kerta-
erien maaran arvioidaan olevan 4-6/2014 noin
1,6 miljoonaa euroa.
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Verkkokauppa.comin Q1/2014

Keskeiset tunnusluvut 1-3/2014  1-3/2013  1-12/2013
Liikevaihto, 1000 € 60 558 57 053 238013
Kayttokate, 1000 € 2 336 1536 7526
Kayttokate, % 39% 2,7 % 32%
Liikevoitto, 1000 € 21117 1311 6 640
Liikevoitto, % liikevaihdosta 3,5% 2,3 % 2,8 %
Kauden tulos, 1000 1344 1022 4 204
Omavaraisuusaste, % 29,2 % 11,0 % 14,6 %
Omavaraisuusaste, % (sis. padomalainat) 29,2 % 20,7 % 22,5 %
Sijoitetun paaoman tuotto, % 459 % 56,4 % 48,3 %
Nettovelkaantumisaste, % -86,3 % 16,1 % -196,9 %
Osakeantioikaistu osakekohtainen tulos, eur 0,23 0,20 0,80
Henkiloston lukumaara kauden lopussa* 444 393 446

*Henkilosto sisaltda seka koko- ettd osa-aikaiset tyontekijat.
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Verkkokauppa.comin

myyntikate ja kiinteat kulut

B Myyntikate%
30

B Kiinteat kulut% liiketoiminnan tuotoista

25
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Kaupan ala Verkkokauppa.com Verkkokauppa.com Verkkokauppa.com
2012 2012 2013 2014/Q1

Lahde: Tilastokeskus, kaupan tilinpaatostilasto 2012. Erdt on esitetty prosenttina liiketoiminnan kokonaistuotoista (mukaan lukien likevaihto ja
liiketoiminnan muut tuotot). Myyntikate sisaltda varaston muutoksen ja ulkopuoliset palvelut.
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Kaupan myynti Suomessa

Aok auppa

Tukkuk auppa

Yahittdiskauppa

P &ivittaistavarak auopa

Tavaratalok auppa

Hauppa vhteenss

Lahde: Tilagtokeskus
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Verkkokauppa.comin Q1/2014

« Suomen suurin ja vierailluin verkossa toimiva suomalainen
vahittaiskauppa Verkkokauppa.com kasvatti liikkevaihtoa ja
paransi merkittavasti liikkevoittoa vuoden 2014 ensimmaisella
neljanneksella.

« Liikevaihto kasvoi 6,1 % prosenttia ja liikevoitto parani 61 %.
Myyntikate oli parantuneesta liikevoitosta huolimatta kilpailu-
kykyinen ja kiinteat kulut pysyivat alhaisena, mika mahdollisti
markkinaosuuden nostamisen kilpailluilla markkinoilla.

« Liikevoittoa kasvattivat muun muassa vahvasti kehittynyt

kodinkone- ja pienkonemyynti seka myynti asiakasrahoituksella.

« Padsidinen sijoittui vuonna 2013 maaliskuulle, minka vuoksi
maaliskuussa 2014 oli enemman kauppapaivia kuin vuotta
aiemmin.

« Kassavirta oli negatiivinen, mika tosin on tavanomaista
ensimmaiselld vuosineljanneksella.
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Lahitulevaisuus

* NASDAQ OMX First North -listautumisen myota

Verkkokauppa.com aloittaa kehityshankkeet liittyen asiakas- NASDAQ u"(]M)(
rahoituspalveluihin ja uusiin tuotealueisiin, joihin vahvistunut tase &A1Y, | PR . |
antaa uusia mahdollisuuksia. p. HELSINKI
 Erityisesti asiakasrahoituspalveluiden laajempi kdyttd ja tarjonta  AIEEsE WELCOMES
voivat tulevaisuudessa mahdollistaa myyntikatteen kasvattami- » -

sen. Kaupan siirtyessa verkkoon asiakkaat odottavat uusia erilai- o

Sia palve?uja. ! it ! VERKEPKAUPPA'CUM
* Yhtio uskoo, etta asiakkaat edellyttavat uusia ja kattavia
kuljetuspalveluja kaupan siirtyessa verkkoon, uusien
myymaléiden avaamisen sijaan.

__._-————'_____-
| TOewWAKOISESTI AINA HALVEMPY .[ﬂm

; verkkokauppa
|

« Huhtikuussa Verkkokauppa.com aloitti pikakuljetukset
paakaupunkiseudulla, jossa varastotuotteet toimitetaan NASDADO
asiakkaalle kolmessa tunnissa klikkauksesta padkaupunkiseudulla. N ]
* Yhtio kertoo tiistaina 6.5. lehdistotilaisuudessa myds
suunnitelmista koskien liittymista uuteen kansainvaliseen
etukorttiohjelmaan.
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Kaupan alan murros

« Kaupan alan vahva murros jatkuu Suomessa. Kauppa siirtyy
verkkoon ja kasvaa verkossa lahes kaikilla tuotealueilla. Kehitys
vaikuttaa merkittavasti perinteisten toimijoiden lilketoiminta-
malliin, myyntiin ja kannattavuuteen.

« Verkkokauppa.comin asema suurimpana ja tunnetuimpana
verkossa toimivana kauppana tarjoaa yhtiolle poikkeuksellisen
hyvan lahtokohdan hyddyntda tata muutosta, jossa perinteiset
toimijat joutuvat tekemaan merkittavia muutoksia erityisesti
kivijalassa tapahtuvaan liiketoimintaansa.

« Verkkokauppa.comin tavoitteena on hyodyntaa tata alan
voimakasta murrosta ja omaa verkossa tapahtuvan kaupan
etumatkaansa ottaen edelleen markkinaosuutta perinteiselta
kaupalta ja samalla tuoden uusia palveluita ja tuotteita valikoi-
maansa seka kasvattaen myyntidan voitollisesti.
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Keskipitkan aikavalin

tavoitteet

* Yhtio pyrkii kasvamaan toimintamarkkinoitaan
nopeammin ja tavoittelee keskipitkalla aikavalilla
yli 10 prosentin vuotuista liikevaihdon kasvua.

* Yhtion tavoitteena on keskipitkalla aikavalilla parantaa
kayttokateprosenttiaan vuoden 2013 tasosta.

* Yhtid pyrkii varmistamaan riittavan omavaraisuusas-
teen lilketoimintansa kasvun rahoittamiseksija pyrkii
yllapitamaan yli 25 prosentin omavaraisuusastetta
ottaen huomioon yhtion toimialan luonteen ja
liiketoiminnan kausiluonteisuuden.
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Kiitos!

Kysymyksia?

VERK

NASDAQ OMX
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